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FUihrungswechsel bei BAT Austria

Aziz Aliev neuer Country Manager Osterreich

Wien (OTS) — Mit 1. Februar 2024 folgt Aziz Aliev (38) als Country Manager von British American To-
bacco (BAT) in Osterreich auf Jochen Hiller, der das Unternehmen sehr erfolgreich durch die
schwierige Corona-Pandemie und VELO zu Osterreichs beliebtester Marke fur tabakfreie Nikotin
Pouches gefuhrt hat.

Aziz Aliev, der zuletzt als Head of Trade, Marketing und Distribution bei BAT in der Ukraine

eine entscheidende Rolle bei der Umsetzung der Unternehmensziele gespielt hat, freut sich auf die
neue Herausforderung in Osterreich: ,Transformation in Richtung Risikoreduktion findet weltweit in
vielen Branchen statt. In der Lebensmittelindustrie ebenso wie in der Mobilitat, in der Energiewirt-
schaft und in der Tabak- und Nikotinbranche. Um die nachste Phase unserer Transformation zu be-
schleunigen, verpflichten wir uns, eine rauchfreie Welt zu schaffen. Das bedeutet, dass wir unser
Multi-Category Portfolio einsetzen werden, um Raucherinnen und Raucher aktiv zu ermutigen, auf
rauchfreie Produkte umzusteigen.”

Der neue Country Manager setzt dabei auf ,Switch to Better”: ,Im Wesentlichen geht es um den
Wechsel auf bessere Alternativen*. Erwachsene Nikotinkonsumentinnen und -konsumenten wollen
und sollen frei entscheiden kdnnen, wann sie welche Nikotinprodukte genie3en. Diesem Anspruch
madchten wir bestmaglich gerecht werden - sowohl bei der Auswahl als auch bei der Qualitat unse-
rer Produkte.”

Aliev ist sich der hohen Verantwortung der Branche in dieser Transformation bewusst: ,Jugend-
schutz, Aufklarung und Nachhaltigkeit sind mir persdnlich besonders wichtig. Ich freue mich sehr
darauf, in Osterreich zu arbeiten, denn es ist ein groBartiger Ort, um in unsere Transformation zu
einer rauchfreien Welt zu investieren.”

Aziz Aliev ist in Uzbekistan geboren, wo er 2006 seine Karriere bei BAT begonnen hat. Bevor er in die
Ukraine kam, bekleidete Aliev mehrere Funktionen in verschiedenen Markten sowohl im Marketing
als auch im Vertrieb. Er arbeitete im globalen Travel Retail als Brand Manager, wechselte dann nach
Prag als Group Brand Manager, spater als Head of Brands im Central Europe Cluster und dann ab
2017 als Head of Trade fur Tschechien und die Slowakei. Im Januar 2020 begann Aziz Aliev bei BAT
Ukraine in der Rolle des Brand Deployment Managers. Ab Januar 2021 Ubernahm er die Rolle des
Head of Activation. Im Juli 2021 wurde er Head of Trade Ukraine.

Uber BAT

BAT ist ein fUhrendes ,Multi-Category“-Konsumguterunternehmen mit dem Unternehmenszweck, eine bessere Zukunft, A
Better Tomorrow™, aufzubauen, indem es die gesundheitlichen Folgen seines Geschafts minimiert, und zwar dadurch, dass
es seinen Verbraucherinnen und Verbrauchern eine groBere Auswahl an genussvollen und risikoreduzierten* Produkten
anbietet.

Das Unternehmen bleibt nach wie vor bei der klaren Aussage, dass brennbare Zigaretten ernsthafte gesundheitliche Risiken
mit sich bringen und dass die einzige Moglichkeit, diese Risiken zu vermeiden, darin besteht, mit dem Rauchen nicht anzu-
fangen bzw. es aufzugeben. BAT bestarkt diejenigen, die sonst weiterrauchen wurden, darin, vollstandig auf wissenschaftlich
fundierte, risikoreduzierte Alternativen* umzusteigen. Um dies zu erreichen, befindet sich BAT auf einem Weg der Transfor-
mation hin zu einem wahrhaft verbraucherorientierten ,Multi-Category“-Konsumguterunternehmen.

Das ehrgeizige Ziel von BAT ist, bis 2035 2035 ein Uberwiegend rauchfreies Unternehmen zu werden, mit 50 % unseres Um-
satzes aus Non-Combustible Produkten. BAT hat sich anspruchsvolle ESG-Ziele (Environment, Social, Governance/Umwelt,
Soziales, Unternehmensfihrung) gesetzt, zum Beispiel bis 2030 Klimaneutralitat fur Scope 1und 2 zu erreichen, bis 2025 un-
notigen Einwegkunststoff abzuschaffen sowie samtliche Plastikverpackungen wiederverwertbar, recyclingfahig oder kom-
postierbar zu machen.




BAT beschaftigt mehr als 46.000 Menschen. Die BAT Gruppe erzielte im Jahr 2023 einen Umsatz von 27,28 Milliarden GBP.

Das strategische Portfolio des Unternehmens besteht aus seinen globalen Zigarettenmarken und einer wachsenden Aus-
wahl risikoreduzierter* Tabak- und Nikotinprodukte der neuen Kategorien sowie herkdmmlichen nicht brennbaren Tabak-
produkten. Dazu zahlen Dampfprodukte, Tabakerhitzer und moderne Produkte zum oralen Gebrauch, darunter tabaklose
Nikotin Pouches, sowie traditionelle Produkte zum oralen Gebrauch wie etwa Snus und Kautabak. In 2023 nutzten 24 Millio-
nen Verbraucherinnen und Verbraucher unsere nicht brennbaren Produkte.

*Auf Basis belastbarer Erkenntnisse und der Annahme, dass das Zigarettenrauchen vollstandig aufgegeben wurde. Diese
Produkte machen abhangig und sind nicht risikofrei.




